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	1. Les TIPS de
l’influence
Marketing
GUIDE  PRATIQUE POUR BIEN
GÉRER VOS CAMPAGNES
D’INFLUENCE MARKETING
CAS PRATIQUE 2
 


	2. Comment présenter
un influenceur  ou
un créateur de
contenus à un
client ?
CAS PRATIQUE 2
 


	3. Le restaurant A  souhaite lancer une campagne
d'influence marketing pour son ouverture
officielle. Vous êtes chargé de trouver des
influenceurs adaptés à ce type de prestation
pour le client.
TAF : Présenter des profils d'influenceurs au
client.
Contexte
 


	4. Faire une bio  et justifier
le choix du profil
Il faut présenter brièvement l'influenceur au client.
Donnez son nom à l'état civil ou son pseudo, sa
profession, ses domaines d'activité, etc.
Vous devez également mentionner la raison qui
vous a amené à porter votre choix sur cet
influenceur cette campagne.
1
 


	5. Présenter quelques
indicateurs clés
Communiquez  au client quelques données
pertinentes pour lui donner une idée claire sur le
le niveau de notoriété et visibilité que
l'influenceur peut représenter pour sa marque.
Vous pouvez lui partager les données suivantes :
Taux d'engagement, le nombre de followers,
audience Femme/homme, audience pays, l'âge
de sa communauté, etc.
2
 


	6. Enoncer les pratiques
courantes  chez
l'influenceur
Il faut montrer au client les éléments sur lesquels
l’influenceur s’appuie habituellement pour
entretenir et engager sa communauté.
Nous pouvons avoir :
-Ses types de contenus préférés : Story, photo,
vidéo, live, etc.
-Ses réseaux sociaux préférés : TikTok , FB, IG
-Ses sujets préférés : gastronomie, musique, etc
3
 


	7. Utiliser un outil
d'influence  marketing
De nos jours, il existe des outils capables de
collecter des informations qualitatives et
quantitatives sur les influenceurs. Ces outils
pourront vous aider à faire une bonne présentation
au client.
Vous pouvez également contacter une agence
d'influence marketing, plus expérimentée, elle
pourra vous faire gagner du temps.
4
 


	8. Nous vous recommandons  d'utiliser PowerPoint
pour élaborer le document de présentation de
vos influenceurs. Présentez chaque profil sous
forme de carte d'identité de grande taille.
C’est à vous de jouer !
Conseils
 


	9. CHEF DE PROJET  CHEZ TOTEM EXPERIENCE
7 ANNÉES D'EXPÉRIENCE DANS LE SOCIAL MEDIA ET
L’INFLUENCE MARKETING.
GESTION D’UNE +30 DE CAMPAGNES EN AFRIQUE
POUR DE GRANDS COMPTES COMME COCA COLA,
CANAL+, VISA, SOCIETE GENERALE, TOTAL ENERGY,
PERNOD RICARD.
A propos de moi
BY WILLY MOGOU
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